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Preambuta

1. Fundacja Twérczych Kobiet (dalej jako FTK) dziata na podstawie Statutu.
2. FTK w zakresie prowadzonej dziatalnosci naukowej i edukacyjnej zajmuje sie organizacjg
wydarzen edukacyjnych:

a. konferencji naukowych,
b. warsztatéw,
c. kursow,
d. wyktadow,
e. badan

rowniez o tematyce zwigzanej z ludzka laktacjg oraz karmieniem piersiag. W ramach
organizacji ww. przedsiewzie¢ jako wtasciciel niepublicznej placéwki edukacyjnej —
Centrum Nauki o Laktacji im. Anny Oslislo, FTK dziata réwniez na podstawie Statutu
Niepublicznej Placowki Edukacyjnej: Centrum Nauki o Laktacji.

3. FTK w ramach organizowanych konferencji oraz innych przedsiewzie¢ naukowych nawigzuje
wspotprace z wyktadowcami, badaczami oraz innymi osobami propagujgcymi wiedze o laktacji
i karmieniu piersig (dalej jako ,, Wspotpracownicy”).

4. FTK dla finansowego wsparcia organizowanych konferencji i innych przedsiewzie¢ naukowych
pozyskuje partnerdw i darczyicéw.

5. Wspétpraca FTK z Partnerami, Darczyncami oraz Wspdtpracownikami opiera sie na
wzajemnym poszanowaniu, uczciwosci i przejrzystosci. Wspotpraca nie moze wptywaé na
niezalezno$¢ podejmowanych przez Fundacje dziatar ani na tresci merytoryczne przekazywane
uczestnikom wydarzen edukacyjnych.

6. Celeizakres wspétpracy powinny by¢ precyzyjnie okreslone w umowie o wspétpracy.

7. Wspdtpraca powinna by¢ udokumentowana umows i, jezeli zadna ze stron tego nie zastrzeze,
jawna.

8. FTK realizujgc swoje cele statutowe dziata w ramach przepiséw prawa i od swoich
wspétpracownikow réwniez wymaga ich przestrzegania. W ramach organizowanych
konferencji i innych przedsiewzie¢ naukowych o tematyce zwigzanej z laktacjg oraz
karmieniem piersig FTK przestrzega bezposrednio obowigzujgcych przepiséw prawa, réwniez
tych zwigzanych z reklama i prezentacja przedmiotéw przeznaczonych do karmienia
niemowlat (w tym smoczkdw oraz butelek) oraz wyrobdw medycznych (w tym laktatoréw oraz
smoczkéw i butelek — jezeli producent zakwalifikowat je jako wyroby medyczne), tj.:

a. ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia, t.j. Dz.U. z 2020
r. poz. 2021 ze zm.

b. rozporzadzenia Ministra Zdrowia z 21 kwietnia 2023 r. w sprawie reklamy wyrobdéw

medycznych;

ustawy z dnia 7 kwietnia 2022 r. o wyrobach medycznych;

d. rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 16 wrze$nia 2010 r. w sprawie $rodkéw
spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego,

e. ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

o

9. FTK ma swiadomos¢ przyjecia przez Miedzynarodowg Organizacje Zdrowia (WHO) w 1981 r.
Miedzynarodowego Kodeksu Marketingu Produktéw Zastepujgcych Mleko Kobiece, ktéry nie
ma waloru bezposrednio obowigzujgcych przepiséw prawa. Zbiér tych zasad zostat
przynajmniej czesciowo implementowany przez Panistwa cztonkowskie WHO (w tym Polske),
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co stanowi dla FTK kierunek w realizacji swoich celdéw statutowych, przy priorytetowym
stosowaniu bezposrednio obowigzujgcych przepiséw prawa (punkty 5 a-e powyzej).
FTK kieruje sie takimi wartosciami jak:

a. Karmienie piersia jest niezastgpionym zirédiem idealnego pozywienia,
umozliwiajgcego wzrost i rozwéj niemowlecia: stanowi niezastgpiong biologiczng i
emocjonalng podstawe zdrowia matki i dziecka: dzieki przeciwinfekcyjnym
wiasciwosciom mileka kobiecego pomaga chronié¢ niemowleta przed chorobami
istotnie wptywa na wydtuzenie okresu miedzy kolejnymi porodami;

b. Zakaz reklamy produktow zastepujgcych mleko kobiece (wszystkich przedstawianych
jako zamiennik mleka matki), prezentowanie informacji na temat tych produktéw do
pracownikdw ochrony zdrowia zgodnie z zasadami informacji naukowej (pisma
medyczne, prezentacje wynikow badan, informacji o sktadzie i in.),

c. Zakazreklamy butelek i smoczkéw dla niemowlat — przy czym FTK wyraza zrozumienie
dla koniecznosci karmienia niemowlat i dzieci butelka oraz smoczkiem mlekiem
odcigganym albo zamiennikiem mleka matki z uwagi na wskazania medyczne,
spoteczne lub wybdr rodzicéw; przy czym mozliwe jest prezentowanie pracownikom
ochrony zdrowia informacji na temat tych produktéw zgodnie z zasadami informacji
naukowej (pisma medyczne, prezentacje wynikéw badan, pokaz dziatania, informacja
o wihasciwosciach technicznychiin.).

d. Zakaz dystrybucji darmowych prébek Produktéw — produktéw przeznaczonych do
karmienia niemowlat oraz produktéw zastepujgcych mleko kobiece i zakaz
dostarczania darmowych Produktow lub Produktéw w obnizonych cenach;

e. Zakaz promocji Produktéw w placowkach opieki zdrowotnej i za ich posrednictwem.

f. Zakaz kontaktowania sie przedstawicieli marketingu posrednio lub bezposrednio z
matkami i przysztymi matkami w zakresie promocji Produktéw.

g. Zakaz dawania prébek i prezentdw pracownikom stuzby zdrowia i ich rodzinom.

h. Etykiety produktéw powinny by¢ przettumaczone na jezyk polski, nie powinny
przedstawiac napisdw i wizerunkdéw idealizujgcych sztuczne metody karmienia.

i. Pracownicy stuzby zdrowia mogg otrzymywac jedynie informacje o cechach produktu
dowiedzionych naukowo.

j. Rzeczpospolita Polska i jej organy sg odpowiedzialne za dostarczenie spdjnych i
bezstronnych informacji na temat karmienia niemowlat i matych dzieci.

k. Informacje na temat karmienia butelka, rowniez te na etykietach produktéw, powinny
zwracac uwage na zalety karmienia piersig oraz konsekwencje karmienia sztucznego

I.  Wszystkie produkty powinny zapewnia¢ najwyzszg jakos¢ i byé dostosowane do
warunkow klimatycznych i warunkéw przechowywania w danym kraju;

FTK od Partneréw, Darczyricéw oraz Wspodtpracownikdw nawigzujgcych wspétprace w ramach
konferencji naukowych i innych przedsiewzie¢ wymaga przestrzegania przepisOw prawa
zwigzanych z prezentacjg i reklama produktéw przeznaczonych do karmienia niemowlat oraz
wyrobéw medycznych (wynikajgcych z ww. — punkty 5 a-e Zzrédet prawa), w duchu i zgodnie z
zapisami Kodeksu, a opisanych w niniejszych Zasadach Wspotpracy.

Partnerzy, Darczyricy oraz Wspotpracownicy nawigzujacy wspotprace z FTK zobowigzujg sie do
przestrzegania ww. przepisow prawa i sg $wiadomi wszelkich konsekwencji i sankcji
zwigzanych z prowadzeniem reklamy i prezentacji produktédw przeznaczonych do kamienia
niemowlat oraz wyrobéw medycznych w sprzecznosci z ww. przepisami prawa. Zobowigzujg
sie takze do przestrzegania standardéw wyznaczanych przez ww. Kodeks.

Partnerzy, Darczyncy oraz Wspodtpracownicy zobowigzujg sie do zwolnienia od
odpowiedzialnosci FTK w przypadku zarzutdw dotyczgcych niewtasciwej prezentacji lub
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reklamy produktéw przeznaczonych do karmienia niemowlagt lub wyrobéw medycznych, a
zwigzanych z dziataniami Partnera/Darczyncy/Wspotpracownika.

Partnerzy, Darczyncy oraz Wspotpracownicy zobowigzujg sie do poinformowania swoich
pracownikéw biorgcych udziat w konferencji lub innym przedsiewzieciu organizowanym przez
FTK o tresci niniejszych Zasad Wspotpracy.

§1
Prezentacja i reklama produktéw przeznaczonych do karmienia niemowlat

Zgodnie z art. 25 ust. 2 pkt 2 u.b.z.z., zabrania sie prowadzenia dziatalnosci promocyjnej
zachecajgcej do nabycia preparatéw do poczgtkowego zywienia niemowlat i przedmiotéw
stuzacych do karmienia niemowlat, takiej jak rozdawanie prébek, specjalne wystawy, kupony
rabatowe, premie, specjalne wyprzedaze i sprzedaz wigzana.

Przedmioty stuzgce do karmienia niemowlat obejmujg swoim zakresem:

a. butelki oraz smoczki, ale takze wszelkie inne produkty, ktére stuzg do karmienia mlekiem,
b. inne produkty przeznaczone do karmienia niemowlgt — to jest dzieci do 12 miesigca zycia.

Majgc na uwadze powyzsze, Partnerzy, Darczyncy oraz Wspotpracownicy zobowigzujg sie
podczas organizowanych przez FTK konferencji naukowych oraz innych przedsiewzie¢ nie
prezentowac produkowanych przedmiotdw stuzgcych do karmienia niemowlat, jak réwniez
nie rozdawac prébek, broszur reklamowych, jak réwniez specjalnych kupondéw rabatowych
zwigzanych z przedmiotami stuzgcymi do karmienia niemowlat — tj. do 12 miesigca zycia.
Partnerzy, Darczyricy oraz Wspdtpracownicy przyjmujg do wiadomosci oraz zobowigzuja sie do
przestrzegania ww. przepiséw oraz sg Swiadomi, ze w razie ich naruszenia kara grzywny, jak
rowniez wszelkie zarzuty zwigzane z naruszeniem ww. przepiséw prawa obowigzujgy oraz
kierowane beda do nich, jako producentéw, nie zas do FTK - jako organizatora konferencji
szkoleniowo-naukowej czy innych wydarzen naukowych.

Partnerzy, Darczynicy oraz Wspdtpracownicy zobowigzujg sie rowniez do przestrzegania
ponizszych przepiséw zwigzanych z reklamg produktéw przeznaczonych do karmienia
niemowlat, a wynikajacych wprost z przepiséw ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (dalej jako u.z.n.k.), w szczegdlnosci:

a. W zakresie nieuczciwej prezentacji Produktdw — przedmiotdéw przeznaczonych do
karmienia niemowlat (w mysl art. 3 u.z.n.k.),
W zakresie nieuczciwego oznakowania Produktow (w mysl art. 10 u.z.n.k.),
W zakresie nieuczciwej reklamy Produktow (w mysl art. 16 u.z.n.k.).

§2
Prezentacja i reklama wyroboéw medycznych

Zgodnie z przepisami ustawy o wyrobach medycznych (art. 54-61) oraz rozporzgdzeniem
Ministra Zdrowia z 21 kwietnia 2023 r. w sprawie reklamy wyrobéw medycznych:

a. Reklama wyrobu kierowana do publicznej wiadomosci musi by¢ sformutowana w sposdb
zrozumiaty dla laika. Wymadg ten dotyczy réwniez sformutowan medycznych i naukowych
oraz przywotywania w reklamie badan naukowych, opinii, literatury lub opracowan
naukowych i innych materiatéw skierowanych do uzytkownikéw innych niz laicy.



b. Nie mozna przypisa¢ wyrobowi funkcji i wtasciwosci, ktérych nie posiada, ani w zaden
sposob wprowadzaé odbiorcy w btad.

c. W reklamie kierowanej do publicznej wiadomosci nie moze wystepowaé osoba
wykonujaca zawdd medyczny lub sugerujaca wykonywanie takiego zawodu (np. aktor w
kitlu).

d. Reklama nie moze zacheca¢ dzieci do nabycia reklamowanych wyrobdéw lub naktania¢
rodzicéw lub innych oséb dorostych do kupienia reklamowanych wyrobow.

e. Reklama kierowana do publicznej wiadomosci nie moze dotyczy¢ wyrobdéw
przeznaczonych do uzywania przez uzytkownikéw innych niz laicy.

f. Kazda reklama wyrobu medycznego musi zawiera¢ okreslone przepisami informacje o
wyrobie, jak réwniez tzw. ostrzezenie dla uzytkownika.

Powyisze zasady reklamy majg zastosowanie réwniez do sponsorowania oraz wspierania
targdéw, wystaw, pokazéw, prezentacji, konferencji, zjazdow i kongreséw naukowych, w tym
dla oséb wykonujacych zawdd medyczny.

Partnerzy, Darczyicy oraz Wspdtpracownicy, dokonujagcy podczas przedsiewzied
organizowanych przez FTK konferencji i przedsiewzie¢ naukowych przyjmujg do wiadomosci
oraz zobowigzujg sie stosowac ww. zasady reklamy i prezentacji wyrobow medycznych, w tym
laktatoréw, smoczkdw i butelek kwalifikowanych przez producentéw jako wyroby medyczne.
Partnerzy, Darczynicy oraz Wspodtpracownicy sg rowniez swiadomi sankcji za naruszenie
przepiséw dotyczgcych reklamy wyrobéw medycznych, a wynikajgcych z art. 103 ustawy z 7
kwietnia 2022 r. o wyrobach medycznych.

Partnerzy, Darczyricy oraz Wspodtpracownicy zobowigzujg sie w szczegdlnosci zwolni¢ od
odpowiedzialnosci FTK w sytuacji natozenia na FTK kary finansowej za reklame produktéw
prowadzonych przez danego Partnera/Darczyrice/Wspotpracownika, jak rowniez w przypadku
wszelkich zarzutéw zwigzanych z ww. reklama.

§2

Postanowienia koncowe

Niniejsze zasady wspotpracy zostajg przyjete przez FTK z chwilg ich podpisania przez wtadze
Fundacji i stanowig Zatgcznik do kazdej zawieranej przez FTK umowy z Partnerem, Darczyrca
lub Wspétpracownikiem.

Partnerzy, Darczyncy oraz Wspotpracownicy zawierajgcy Umowe z FTK o$wiadcza, ze zapoznat
sie z niniejszymi Zasadami Wspétpracy i zobowigzuje sie do ich przestrzegania.



